DESCRIPCION SINTETICA DEL PLAN DE ESTUDIOS
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y PERIODISMO

Unidad Académica: Facultad de Estudios Superiores Aragon
Plan de Estudios: Licenciatura en Comunicacion y Periodismo
Area de Conocimiento: Ciencias Sociales

Fecha de Aprobacién por el Consejo Académico del Area de las Ciencias
Sociales: 13 de Junio de 2007.

Perfil Profesional:

El Licenciado en Comunicacién y Periodismo es el profesional que analiza y
evalla el fendmeno de la comunicacion; conoce las formas adecuadas que deben
tener los mensajes y determina a través de qué medios conviene difundirlos, para
que cubran mejor las necesidades de informacion de la sociedad. Asimismo,
explica los problemas de la comunicacién, el desarrollo del individuo y de la
sociedad. Ademas, explica los problemas de la comunicacién, el desarrollo del
individuo y de la sociedad. Con el dominio de las relaciones existentes entre los
procesos de la comunicacion y otras disciplinas del area social, este profesional
resuelve de manera adecuada las necesidades que la realidad nacional exige.

Requisitos de Ingreso:

Para Ingresar a esta licenciatura el antecedente académico indispensable es el
bachillerato con promedio minimo de 7 (siete) y cumplir con los estipulados en los
articulos 2 y 4 del Reglamento General de Inscripciones de la UNAM, asi como de
las disposiciones adicionales que establezca el Consejo Técnico de esta Facultad:

Los articulos 2 y 4 del Reglamento General de Inscripciones establecen:
Articulo 2°.- Para poder ingresar a la universidad es indispensable:

a) Solicitar la inscripcibn de acuerdo con los instructivos que se
establezcan

b) Haber obtenido en el ciclo de estudios inmediato anterior un
promedio minimo de siete o su equivalente;

c) Ser aceptado mediante concurso de seleccidén, que comprendera de
una prueba escrita y que debera realizarse dentro de los periodos
que al efecto se sefalen”.



Articulo 4°.- Para ingresar al nivel de licenciatura el antecedente académico
indispensable es el bachillerato, cumpliendo con lo prescrito en el articulo 8° de
este reglamento [...]

Valor en créditos del plan de estudios:

Total: 319
Obligatorios: 311
Optativos: 008
Seriacion: Indicativa

Organizacion del plan de estudios:

El plan de estudios de la licenciatura en Comunicacién y Periodismo esta
organizado en ocho semestres, agrupa 57 asignaturas en nueve areas de
conocimiento: Tebrica, Técnica; Periodistica; Metodologica; Administrativa;
Preespecializacidn en: Trabajo Periodistico Escrito, en Produccion Radiofonica, en
Produccion Televisiva y Formacién Complementaria. De las 57 asignaturas, el
alumno debera acreditar 40 obligatorias, 3 obligatorias de elecciéon (Seminario-
talleres en una de las tres areas de preespecializacion) y 2 optativas (del area de
Formacién Complementaria).

La licenciatura en Comunicacién y Periodismo esta constituida por asignaturas
estructuradas en tres etapas, que sirven de base para la formacion tedrica,
metodoldgica, técnica y cultural del licenciado en Comunicaciéon y Periodismo.

Requisitos para la titulacion:

Tomando en consideracion los articulos 21 y 22 del Reglamento de Estudios
Técnicos y Profesionales de la UNAM, los requisitos para obtener el titulo de
licenciado en Comunicacién y periodismo son:

% Haber cursado el total de las asignaturas y haber aprobado el total de
créditos del plan de estudios de acuerdo con su estructura

% Cumplir con el Servicio Social obligatorio. De acuerdo con lo dispuesto por
la Ley Reglamentaria de los articulos 4°y 5° constitucionales, para obtener
el titulo profesional el candidato debera cumplir con el Servicio Social,
ajustandose a lo dispuesto en la ley mencionada y al reglamento que sobre
la materia, apruebe el H. Consejo Técnico de la Facultad.

% Haber presentado la comprension de dos idiomas extranjeros, uno de ellos
obligatoriamente debe ser el inglés y el otro optativo. Los idiomas podran ser
acreditado en el Centro de Lenguas de la FES Aragdn o bien en otro centro
de idiomas de la UNAM. Los egresados que hayan obtenido el 100% de
créditos en el anterior plan de estudios denominado Periodismo y
Comunicacion Colectiva quedan exentos de acreditar el idioma inglés como
obligatorio; son embargo, si deberan presentar dos constancias de idiomas.



% Elaborar un trabajo escrito de investigaciéon fundamentado teérica y
metodologicamente, complementando, si es el caso, con material literario,
auditivo y/o visual. Este trabajo debera estar vinculado directamente con
alguna de las opciones de titulacion que presenta la licenciatura.

% Presentar una prueba oral sobre el trabajo escrito de la opcidn de titulacion
correspondiente.

Todas las generaciones podran optar por alguna de las diversas opciones y
modalidades de titulacidon, incluyendo aquellas que egresaron con los planes de
estudio anteriores

La Licenciatura en Comunicacion y Periodismo contempla cinco opciones de
titulacion, asi como las diferentes modalidades de cada una de éstas, para que el
egresado obtenga su titulo profesional, que a saber son:

Tesis

Curso-Talleres para la Titulacion
Informe de Desempefio Profesional
Trabajo Periodistico y Comunicacional
Actividad de Apoyo a la Docencia

Al A

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

PRIMER SEMESTRE
*CL. CR. NOMBRE DE LA ASIGNATURA

0080 08 Ciencia Politica

1102 07 Redaccion

1117 08 Epistemologia de la Ciencia de la Comunicacion
1118 08 Introduccién a la Economia

1119 08 Sociedad y Politica del México Actual |

1120 07 Técnicas de Investigacién Documental y de Campo

SEGUNDO SEMESTRE

1201 08 Problemas Econémicos Contemporaneos
1202 08 Sociologia de la Comunicacion

1214 07 Métodos de Investigacidon en Comunicacién |
1215 07 Nota Informativa y Crénica Noticiosa

1216 08 Sociedad y Politica del México Actual Il
1327 08 Teoria y Medios de Comunicacion |

TERCER SEMESTRE

1334 08 Desarrollo de los Medios de Comunicacién en México
1335 07 Entrevista



1336 07
1337 05
1138 07
1427 08

1418 05
1419 07
1420 07
1433 08
1434 07
1527 08

1526 08
1533 05
1534 06
1535 07
1536 07
1537 07

1610 06
1616 07
1617 08
1629 08
07
04

1705 08
1706 06
1707 08
1827 08

07

1805 08
1826 08
06
04

Estadistica Aplicada a la Computacion
Laboratorio de Fotografia

Métodos de Investigacion en Comunicacion
Teoria y Medios de Comunicacion |l

CUARTO SEMESTRE

Computacion Aplicada a los Medios Audiovisuales
Comunicacion Grafica

Métodos de Investigacion en Comunicacion

Régimen Legal de los Medios de Comunicacién en México
Reportaje

Teoria y Medios de Comunicacion i

QUINTO SEMESTRE

Psicologia de la Comunicacion

Computacion Aplicada a los Medios Impresos y Electrénicos
Edicion de Diarios y Revistas

Géneros de Opinidn

Guionismo en Radio y Television

Opinién Publica

SEXTO SEMESTRE

Edicion de Libros

Estilos Periodisticos y Literarios

Propaganda

Administracién de Empresas de Medios de Comunicacién
Obligatoria de Eleccién

Optativa

SEPTIMO SEMESTRE

Comunicacion Social y Relaciones Publicas

Publicidad

Seminario de Investigacién en Apoyo a la Titulacion |
Seminario de comunicacién y Literatura Contemporanea
Obligatoria de Eleccién

OCTAVO SEMESTRE

Seminario de Investigacién en Apoyo a la Titulacion Il
Apreciacion Cinematografica

Obligatoria de Eleccién

Optativa



1618 07
1619 07
1620 07

1733 07
1734 07
1735 07

1831 06
1832 06
1833 06

1004 04
1005 04
1040 04
1041 04
1042 04
1043 04
1044 04
1045 04

OBLIGATORIAS DE ELECCION
SEXTO SEMESTRE

Seminario-taller de Prensa |
Seminario-taller de Radio |
Seminario-taller de Television |

SEPTIMO SEMESTRE

Seminario-taller de Prensa |l
Seminario-taller de Radio Il
Seminario-taller de Television Il

OCTAVO SEMESTRE

Seminario-taller de Prensa lll
Seminario-taller de Radio Il
Seminario-taller de Television Il

ASIGNATURAS OPTATIVAS

Actualizacién Periodistica

Comunicacion Organizacional

Ciberperiodismo

Fotografia Publicitaria y Artistica

Fotoperiodismo

Mercadotecnia

Mercadotecnia Politica

Relaciones Humanas para el Desarrollo Profesional del Comunicador
Social

*CL.=CLAVE
CR.= CREDITO

DESCRIPCION SINTETICA DE LAS ASIGNATURAS

0080 08

Analizar

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y PERIODISMO

CIENCIA POLITICA

la interpretacibn de la ciencia politica a través de los principales

pensadores politicos e identificar los diferentes métodos de la ciencia politica.

1102 07

REDACCION



Emplear los elementos gramaticales, sintacticos, ortograficos y discursivos basicos
de la redaccion.

1117 08 EPISTEMOLOGIA DE LA CIENCIA DE LA COMUNICACION

Comprender el objetivo mismo de las ciencias sociales y la comunicacion a partir
de su posicién gnoseolégica, formulacion teérica y su campo epistemolégico; su
perspectiva histérica y sus problemas filosoéficos, con objeto de que el alumno
estudie fenédmenos concretos de la comunicacion.

1118 08 INTRODUCCION A LA ECONOMIA

Proporcionar al alumno las herramientas tedricas que le permitan comprender la
relacién entre la economia y la comunicacién en nuestra sociedad.

111908 SOCIEDAD Y POLITICA DEL MEXICO ACTUAL |

Analizar la formacion y estructura del poder politico en México, desde fines del
siglo XIX hasta la década de los sesenta del siglo XX.

1120 07 TECNICAS DE INVESTIGACION DOCUMENTAL Y DE CAMPO

Disefiar un proyecto de estudio, a partir del cual se apliquen las técnicas de
investigacion documental y de campo, con el objetivo de informar los resultados de
lo investigado.

1201 08 PROBLEMAS ECONOMICOS CONTEMPORANEOS
Conocer e interpretar los efectos de la globalizacion en México.

1202 08 SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION

Comprender la relacidén existente entre la comunicacién y la sociologia.
1214 07 METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION |

Aplicar los métodos del andlisis del contenido en los mensajes difundidos por los
medios masivos de comunicacion.

121507 NOTA INFORMATIVA Y CRONICA NOTICIOSA

Proporcionar al alumno una visién clara de los rasgos caracteristicos de la nota
informativa y la crénica noticiosa, asi como de su importancia en el trabajo
periodistico. Ensenar al estudiante metodologias y técnicas adecuadas para crear
nota informativa y cronica noticiosa tanto en medios de comunicaciéon impresos
como electronicos. Explicar al alumno las funciones sociales del periodismo e



identificar los principales rasgos que debe reunir el reportero, con el proposito de
aproximar al futuro profesional al conocimiento de la carrera.

1216 08 SOCIEDAD Y POLITICA DEL MEXICO ACTUAL II

Analizar las transformaciones que ha tenido el sistema politico mexicano después
del movimiento estudiantil de 1968 hasta la fecha.

1327 08 TEORIA Y MEDIOS DE COMUNICACION |

Reflexionar con bases cientificas acerca del paradigma de la comunicacién desde
las perspectivas tedricas sobre la materia.

1334 08 DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO
Analizar el desarrollo histérico-social de los medios de comunicacion en México.
133507 ENTREVISTA

Redactar entrevistas para los diferentes medios de comunicacion mediante el
empleo de las técnicas correspondientes.

1336 07 ESTADISTICA APLICADA A LA COMUNICACION

Capacitar al alumno en el uso y aplicacién de herramientas técnico-metodoldgicas
de la estadistica que le permitan plantear problemas concretos de comunicacion.

1337 05 LABORATORIO DE FOTOGRAFIA
Manejar las principales técnicas fotograficas y su correcta aplicacion.
1138 07 METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION II

Conocer y aplicar los métodos linglistico-estructurales y semidticos a los
discursos de los medios de comunicacion.

1427 08 TEORIA Y MEDIOS DE COMUNICACION II

Analizar el papel de la tecnologia y los medios de comunicacidn en las sociedades
contemporaneas.

1418 05 COMPUTACION APLICADA A LOS MEDIOS AUDIOVISUALES
Aprender los principios basicos de la edicién de audio y video por computadora,

asi como las herramientas y programas necesarios aplicables en la realizacién de
proyectos multimedia.



1419 07 COMUNICACION GRAFICA
Conocer y aplicar los cédigos basicos de la comunicacion gréfica.
1420 07 METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION Il

Conocer y aplicar las técnicas y métodos de interpretacion, clasicos y actuales, a
los medios de comunicacién y al arte.

1433 08 REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN
MEXICO

Analizar el marco legal de los medios de comunicacion y su trascendencia en la
sociedad mexicana.

1434 07 REPORTAJE

Dominar los elementos metodolégicos y las técnicas de redaccidn del reportaje en
medios escritos y audiovisuales.

1527 08 TEORIA Y MEDIOS DE COMUNICACION lil

Comprender el valor del arte como proceso comunicativo y la responsabilidad del
periodista en el proceso de reconocimiento, critica y validacion del arte.

1526 08 PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

Analizar los aspectos psicolégicos de los fendmenos relacionados con la
comunicacion.

1533 05 COMPUT,ACI(')N APLICADA A LOS MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS

Conocer y aplicar las herramientas computacionales propias del disefio editorial,,
asi como aquellas que permiten la creacidn, edicion y mejoramiento de la imagen,
sea digital o de linea; y la creacidén de publicaciones electrénicas.

1534 06 EDICION DE DIARIOS Y REVISTAS

Conocer y aplicar el proceso editorial en la elaboracion de diarios y revistas.

1535 07 GENEROS DE OPINION

Aplicar las cualidades de estilo y lenguaje periodistico en la redaccion de los
géneros opinativos para los diferentes medios de comunicacion

1536 07 GUIONISMO EN RADIO Y TELEVISION



Identificar y diferenciar la estructura de guiones de radio y television, y aplicar las
técnicas para su elaboracion.

1537 07 OPINION PUBLICA

Analizar los antecedentes, caracteristicas y etapas de formacién de la opinion
publica, asi como el papel que juegan los agentes de influencia y los medios de
difusién en su desarrollo.

1610 06 EDICION DE LIBROS

Conocer de manera integral el proceso de edicion de libros.

1616 07 ESTILOS PERIODISTICOS Y LITERARIOS

Conocer las diferencias y similitudes del estilo periodistico y el literario.
1617 08 PROPAGANDA

Reconocer y analizar a través de un marco tedrico-practico los fundamentos de la
propaganda, asi como su funcion e influencia en los diversos ambitos de la
sociedad.

1629 08 ADMINISTRACION DE EMPRESAS DE MEDIOS DE COMUNICACION

Comprender los principios fundamentales de la administracién, las diferentes
estructurales y funcionales de los diversos tipos de organizacion empresarial para
aplicar los conocimientos tedricos-practicos a casos concretos de medios de
comunicacion.

1705 08 COMUNICACION SOCIAL Y RELACIONES PUBLICAS

Analizar el surgimiento, desarrollo e importancia de las oficinas de prensa y de
relaciones publicas para distinguir los diferentes tipos que existen actualmente y
aplicar las estrategias de informacion de los medios de comunicacién a casos
concretos de direcciones de comunicacion social y relaciones publicas.

1706 06 PUBLICIDAD

Identificar y aplicar los fundamentos teéricos y practicos de la publicidad, asi como
su funcion e influencia en los diversos ambitos de la sociedad.

1707 08 SEMINARIO DE INVESTIGACION EN APOYO A LA TITULACION |

Elaborar el proyecto o disefio de la investigacién de acuerdo con el problema
elegido para realizar la tesis profesional.



1827 08 SEMINARIO DE COMUNICACION Y LITERATURA
CONTEMPORANEA

Estudiar la literatura contemporanea a través de su proceso comunicativo, su
teoria y algunos elementos significativos que la componen.

1805 08 SEMINARIO DE INVESTIGACION EN APOYO A LA TITULACION Il
Desarrollar el trabajo de titulacién en su primera version.
1826 08 APRECIACION CINEMATOGRAFICA

Dotar al alumno de los métodos y técnicas que le permitan conocer, analizar e
investigar la teoria de la imagen y el discurso cinematografico.

OBLIGATORIAS DE ELECCION
1618 07 SEMINARIO-TALLER DE PRENSA |

Conocer cudl es la relacién entre la prensa y la ética periodistica, asi como las
técnicas de investigacidn del periodismo impreso.

1619 07 SEMINARIO-TALLER DE RADIO |

Examinar y aplicar los conocimientos teorico-practicos utilizados en el proceso de
produccién radiofénica, teniendo como base el cumplimiento de la funcion de la
radio.

1620 07 SEMINARIO-TALLER DE TELEVISION |

Conocer los métodos, técnicas y recursos que se requieren para producir
programas por television.

1733 07 SEMINARIO-TALLER DE PRENSA Il

Instruir al alumno en el adecuado uso de la lengua, para que sea capaz de
reconocer y emplear un buen estilo de escritura periodistica.

1734 07 SEMINARIO-TALLER DE RADIO I

Definir y analizar las caracteristicas de la radio como medio de informacién del
acontecer social.

173507 SEMINARIO-TALLER DE TELEVISION Il



Conocer los métodos y su aplicacion a través de las técnicas y recursos que
requieren para producir programas informativos para la televisién.

1831 06 SEMINARIO-TALLER DE PRENSA il

Practicar la elaboracion de textos periodisticos bajo la exigencia de una practica
analoga a la profesional.

1832 06 SEMINARIO-TALLER DE RADIO il

Aplicar la riqueza expresiva de la radio en la produccién de programas literarios,
educativos, comerciales, propagandisticos, de entretenimiento y publicitarios.

1833 06 SEMINARIO-TALLER DE TELEVISION I

Enfrentar al alumno a la produccion de socio dramas televisivos y en aquellos en
donde se ejercite la narrativa visual.

ASIGNATURAS OPTATIVAS
1004 04 ACTUALIZACION PERIODISTICA

Elaborar una agenda informativa donde el alumno incluya datos sobre las
instituciones, empresas y personalidades de los distintos ambitos de interés
periodistico.

1005 04 COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Analizar los conceptos, modelos operativos, tecnologias, visiones del futuro,
estrategias, técnicas de la comunicacion y cultura organizacional, articulandolos
con los medios masivos de difusion, que permitan al profesional de la
comunicaciéon desarrollar perspectivas laborales distintas dentro de una
organizacion (director, asesor, investigador, consejero y analista especializado),
haciendo uso de la planeacién, elaboracién de diagnésticos y la produccién de
estrategias informativas y de difusién.

1040 04 CIBERPERIODISMO

Conocer, aplicar y desarrollar el lenguaje caber periodistico, asi como proveer al
estudiante de las herramientas tedrico-técnicas para que explote las capacidades
de Internet desde la perspectiva de su especialidad profesional.

1041 04 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA Y ARTISTICA

Conocer el manejo de los recursos técnicos y cognoscitivos para la creaciéon de
fotografias de caracter publicitario y artistico.



1042 04 FOTOPERIODISMO
Aplicar las técnicas fotograficas en la elaboracion de imagenes periodisticas.
1043 04 MERCADOTECNIA

Conocer las principales y fundamentos de la mercadotecnia, asi como su
vinculacién con las areas de la comunicacion y el periodismo. Ademas, proveer al
estudiante de las herramientas tedrico-técnicas que le permitan visualizar a la
mercadotecnia como una opcion viable y real de desarrollo profesional.

1044 04 MERCADOTECNIA POLITICA

Identificar los elementos tedricos y practicos de la mercadotecnia politica para
aplicar sus herramientas en la planeacién, creacién y difusiéon de productos
politicos: partido, candidato y plataforma politica.

1045 04 RELACIONES HUMANAS PARA EL DESARROLLO PROFESIONAL
DEL COMUNICADOR SOCIAL

Analizar el papel del comunicador social con respecto a los principios éticos,
humanistas y sociales generados en la sociedad actual para concienciar al alumno
del lugar que ocupara en el ejercicio de su profesion.

(*) Crédito es la unidad de valor o puntuacion de una asignatura, que se
computa de la siguiente forma:

a) En actividades que requieren estudio o trabajo adicional del alumno, como
clases tedricas o seminario, una hora de clase semana - semestre
corresponde a dos créditos.

b) En actividades que no requieren estudio o trabajo adicional de alumno,
como en practicas, laboratorio, taller, etcétera, una hora de clase semana-
semestre corresponde a un crédito.

c) El valor en créditos de actividades clinicas y de practicas para el
aprendizaje de musica y artes plasticas, se computara globalmente segun su
importancia en el plan de estudios, y a criterio de los consejos técnicos
respectivos y del Consejo Universitario.

El semestre lectivo tendra la duracion que senale el calendario escolar. Los
créditos para cursos de duracion menor de un semestre se computaran
proporcionalmente a su duracion.

Los créditos se expresaran en numeros enteros.



